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Zusammensetzung der Stichprobe -
Herkunft nach Bundeslandern (Ubernachtungsgaste)

Nordrhein-Westfalen

Baden-Wrttemberg Anteilige Herkunft der Ubernachtungsgéste
B -0

B s - <10%

B 250 - <5%

I 1% - <2.5%

<1%
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Herkunft (Tagesgaste)

Bundesautobahn

* 1 Punkl =1 Tagesgast
@  Stadt mit Gber 100.000 Einwohnern Landesgrenze
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Zusammensetzung der Stichprobe -
Geschlecht & Alter (Ubernachtungsgaste)

Geschlecht Alter
1829 Jahre N 14%

55'?% 55’4% 30‘39 Jahre 1 E%

40-49 Jahre Tmmm— v

50-50 Jahre T 24%

60-60 Jahre M- 15%

24%

Sommer Winter

I 30
amannlich =weiblich = divers 70 Jahre und dlter 8%

m \Winter Sommer
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Zusammensetzung der Stichprobe -
Unterkunft & Frequenz (Ubernachtungsgaste)

Unterkunft Besuchsfrequenz
29,7%
25,3%
417
. -
Unterkunftskategorie A: . . -
Hotel, Pension, Gasthof,
Géstehaus, Hotel E
GZ::\?/F?E;st(?;Eshotel Sommer Winter Sommer Winter
Unterkunftskategorie B: = Unterkunftskategorie A = Stammgaste (ab 6 Aufenthalten)
Ferienhaus (gemietet), .
Ferienwohnung Unterkunftskategorie B Wiederholungsbesucher (1-5 Aufenthalte)

(gemietet), Bauernhof _ -
= sonstige Unterkiinfte s Erstbesucher



Verkehrsmittel zur Anreise (Ubernachtungsgéste)

Sonstiges Wohnmaobil/
Sonstiges VWohnmobil/ 3 50? Reisemobil
3.6%. Reisemobil . ’ °—| [ 0,5%
Sommer ) 4,6% Winter Bahn

Bahn
7.2%

— 9.1%
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Anreisetag (Ubernachtungsgaste)

23% 23% 24%
20%
18%
17%
0,

13% 199

9% 9% -

: I I
Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag

Sommer m Winter

ig-Projektgesellschaft - Chiemsee-Alpenland Tourismus

10% 10%

Sonntag



Aufenthaltsdauer (Ubernachtungsgaste)

1 Ubernachtung 4% 10%

; — 13%
2 Ubernachtungen 139

Kurzurlaubsreisen

' I 16%
3 Ubernachtungen 9%

4 Ubernachtungen * 19%

5-7 Ubernachtungen I —— 30%

8-11 Ubernachtungen I 6%

Urlaubsreisen

12%

12-19 Ubernachtungen 9%

20 und mehr Ubernachtungen I 5% 10% m Winter Sommer
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Urlaubsbudget - Sommersaison (Ubernachtungsgaste)

Die befragten Ubernachtungsgéaste wurden gebeten, ihr Urlaubsbudget fiir den gesamten Aufenthalt (inkl.
Kosten fur Unterkunft Verpflegung, Freizeitaktivitaten, Gastronomie etc.) zu schatzen.

Sommer
alle Falle

Unterkunftskategorie A
Unterkunfiskategorie B

Sonstige Unterklnfte*
Kurzurlaubsreisen (1-3 Ubernachtungen)
Urlaubsreisen

Erstbesucher
Wiederholungsbesucher
Stammgaéste (ab 6 Besuche)*

unter 40 Jahre

49 bis 59 Jahre

60 Jahre und alter*

Reisende mit Kindem unter 16 Jahre

Reisende ohne Kinder unter 16 Jahre

.. 1. 302 €
. 1,387 €
- WN-EYY
I 35 €

I 50T €
I | 511 €
. 1 3 T0E
. 1. 407 €
I 1. 053 €
. 1,133 &
. 1444 €
I 1.215 €
e —— . T20 €
I, 1 1468 &
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Urlaubsbudget — Wintersaison (Ubernachtungsgaste)

Die befragten Ubernachtungsgaste wurden gebeten, ihr Urlaubsbudget fiir den gesamten Aufenthalt (inkl.
Kosten fur Unterkunft Verpflegung, Freizeitaktivitaten, Gastronomie etc.) zu schatzen.

Winter
alle Falle

Unterkunfiskategorie A
Unterkunftskategorie B

Sonstige Unterklinfte*
Kurzurlaubsreisen (1-3 Ubernachtungen)
Urlaubsreisen

Erstbesucher
Wiederholungsbesucher
Stammgaste (ab 6 Besuche)*

unter 40 Jahre

49 bis 59 Jahre

60 Jahre und alter*

Reisende mit Kindern unter 16 Jahre

Reisende ohne Kinder unter 16 Jahre

I 1 (63 €
. 1098 €
. 1 214 €
I 577 €

I 531 €
. 1. 382 €
I £51 €
I | 233 €
I 51 &
. 017 €
I 1 145 €
I 1 113 €
., 1.721 €
I 551 €
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Urlaubsarten — Selbsteinschatzung (Ubernachtungsgaste)

Familienuriau TR, 24 ,3%

29,8%

0,
Erholungsuriaub I 20,4%

24,7%

Natururacy IR 12,7%

8,4%

I 7.7%
Wanderurlaub/Winterwanderurlaub 8 4%
]

Aufenthalt in einer B 5.5

Rehabilitationsklinik/Vorsorgeklinik/Sanatorium 8,0%

Verwandten-/ Bekanntenbesuch (auch: Besuch von I 5 0%
Gasten einer Rehabilitationsklinik/Vorsorgeklinik ) 5,7%

Wellness/Gesundheitsurlaub I 3%

3.0%

0,
Alpinski-Urlaub I 3.9%

m Winter Sommer
Fahrraduraub 3.3%
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Urlaubsaktivitaten (Ubernachtungsgéaste)

Natur erleben

Spazierengehen

Ausflige in die Umgebung
untemehmen

Regionale Speisen und Getranke
genielen

Nutzen der Bergbahnen

Ausruhen, viel schlafen

Thermenbesuch, Wellness,
Entspannung

Sightseeing/ Besichtigung von

Museen/Schléssern/Ausstellung..

Nutzen der Chiemseeschifffahrt TH— 32,4%,

Wandern

Shopping/Einkaufen

Schwimmen/Baden (nicht die
Thermen)

Radfahren (ohne Mountainbiking)

CHIEMSEE
ALPENLAND

BERGE.SEEN. BAYERN,

I mmm——————————————_B1 2

55,6%

I —— 48,0%,

53,4%

- 51,0%

I 51 8%

36,7%

50,2%

L RN

32,2%

I 44,8%

31.8%

I— 31,8%

27 ,0%

I 28,4%

0,0%

I 6,9%

18,0%

26,0%

41,2%

37,9%

55,0%

49,8%

E-Bike fahren

Mountainbiking

Besuch von Veranstaltungen
jeglicher Art

Gefuhrte Touren (Stadtfuhrungen;
Naturfihrungen; Rad, Wandern)

Wassersport (z.B. Segeln, Kanu
fahren)

Golf

Motorisierte Aktivitaten (z.B.
Oldtimer-/Motorrad-/Cabriofahren)

Nutzen von Angeboten einer
Rehabilitationsklinik/Vorsorg eklinik

Erlebnisangebote/Kurse

wahrnehmen (z.B. Herstellung...

Christkindimarkte besuchen

Rodeln/Schlittenfahren

Skifahren/Snowboarden

Langlaufen

Skitouren gehen

ig-Projektgesellschaft - Chiemsee-Alpenland Tourismus

|1 0,5%
8,4%

W 20%
6,8%

I 8,3%
11,3%

. 5 4%
7.4%

0,0%
9,0%

0,0%
1,3%

1 1,0%
1,6%

- 4 4%
3,2%

N 3.4%
3,9%

I 12,3%
0,0%

q 5,9%
0,0%

I 14.2%
0.0%

B 44%
0,0%

Hl 39%
0,0%

B Winter

Sommer
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Destinationswahl -

Bedeutung ausgewahlter Aspekte (Ubernachtungsgaste)

E
D
A

Niedriger Preis

Geringe Entfemung von Zuhause/kurze An-
und Abreise

Gute Erreichbarkeit mit Bahn und Bus

Gute Erreichbarkeit mit dem Auto
Nachhaltig ausgerichtete Beherbergungs- und
Gastronomiebetriebe am Urlaubsort
Empfehlung durch Familie, Verwandte,
Bekannte, Freunde
Empfehlung durch das Reisebiiro

Viele Aktivitatsmoglichkeiten und
Sehenswurdigkeiten

Wenig tberlaufenes Urlaubziel/Gebiet
Hohe Sicherheit am Urlaubsort
Hohe hygienische Standards

Hoher Erholungswert

Gute Gastronomie/gutes kulinarisches
Angebot

Auf Nachhaltigkeit ausgerichteter Udaubsort
Grund ist ein ganz bestimmter
Beherbergungsbetrieb
Grund ist eine ganz bestimmte
Rehabilitationsklinik/\Vorsorgeklinik.
Stammgast’/komme schon sehr lange in die
Region

Zweitwohnsitz in der Region Chiemsee-

Alpenland

21.1%

21,3%

20,0% 6,0%

21,4%

@ = 247
@ =233
@ = 2,59
@ = 1,61
@ = 2,28
@ =227
@ = 2,88
@ =140
2z = 2,08
@ = 2,07
@ =192
@ = 1,25
@ =147
@ =223
@ = 247
@ =284
@ = 2,42
@ =295

m hohe Bedeutung = teilweise von Bedeutung

keine Bedeutung

ig-Projektgesellschaft - Chiemsee-Alpenland Tourismus

weilt nicht/keine Angabe



Nutzung touristischer Angebote und Ausflugsziele -

Sommer (Ubernachtungsgaste)

Altstadt Rosenheim

Altstadt Wasserburg
Herreninsel

Fraueninsel

Lokschuppen Rosenheim
Neubeuem

Chiemsee

Simssee

Therme Bad Aibling
Chiemgauthermen Bad Endorf
Bergbahn Wendelstein
Bergbahn Kampenwand
Bergbahn Hocheck

Bergbahn Hochries
Bergsteigerdorf Sachrang
Schloss Hohenaschau mit Falknerei
Museen in Amerang

Kufstein

Salzburg

Minchen

CHIEMSEE
ALPENLAND

BERGE.SEEN. BAYERN,

30% 40% 50% 60% 70% 80%

90%

100%

ig-Projektgesellschaft - Chiemsee-Alpenland Tourismus

= Ja, wird/wurde besucht.
u Nein, wird/wurde nicht besucht.
= Angebot nicht bekannt.

Weilk (noch) nicht, keine Angabe



Nutzung touristischer Angebote und Ausflugsziele -
Winter (Ubernachtungsgaste)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Altstadt Rosenheim

Altstadt Wasserburg
Herreninsel

Fraueninsel

Lokschuppen Rosenheim
Neubeuem

Chiemsee

Simssee

Therme Bad Aibling
Chiemgauthermen Bad Endorf
Bergbahn Wendelstein
Bergbahn Kampenwand
Berghahn Hocheck

Bergbahn Hochries
Bergsteigerdorf Sachrang
Schloss Hohenaschau mit Falknerei

) m Ja, wird/wurde besucht.
Museen in Amerang

® Nein, wird/wurde nicht besucht.

Kufstein
= Angebot nicht bekannt.
Salzburg
Weil (noch) nicht, keine Angabe
Minchen

CHIEMSEE
ALPENLAND . . . .
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Informationsverhalten vor Reiseantritt (Ubernachtungsgaste)

Sonstiges; 7,10%

Internetseite
Unterkunft/Vermieter;
8,60%

Internetseite der
Region/Destination;
48,60%

Internetseite
Reiseportale; 35,70%

ig-Projektgesellschaft - Chiemsee-Alpenland Tourismus



Auswahl und Buchung der Unterkunft Gber das Internet
(Ubernachtungsgaste)

Ubernachtungsgiste, die die
Unterkunft nicht im Internet
ausgewahlt haben, buchen
groBtenteils direkt bei der
Unterkunft.

Ubernachtungsgaste, die
die Unterkunft im Internet
ausgewahlt haben, buchen
zu 91 % Uiber das Internet,
v.a. Uber Internetportale
wie booking.com.

ig-Projektgesellschaft - Chiemsee-Alpenland Tourismus



Nutzung des OPNV wahrend des Aufenthalts in der Region Chiemsee-
Alpenland (Ubernachtungsgaste)

Sommer

= Nein
Ja
Weil noch nicht

keine Angabe

e ig-Projektgesellschaft - Chiemsee-Alpenland Tourismus 18
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Was miusste erftillt sein, damit der OPNV in der Region genutzt wird?

(Ubernachtungsgaste)

Nichts, ich reise mit dem Pkw und habe
grundsatzlich kein Interesse an OPNV-Angeboten.

Die OPNV-Infrastruktur in der Region Chiemsee-
Alpenland misste ausgebaut werden.

mehr Verbindungen, engere Taktung

mehribessere Information zum OPNV-Angebot
(u.a. zu kompliziert, lesbare Fahrplane)

bessere Anbindung; Ausbau Infrastruktur

Gilnstigere Preise

Individuelle Anspriiche missten erfillt sein
(hundefreundlicher, kinderfreundlicher).

Kein Corona und keine Uberfilllung wegen 9-Euro-
Ticket

Nutzung des OPNV miisste bequemer, einfacher
werden.

Kostenloser OPNV in der Urlaubsregion

I, -1
I 250
I o
I 11

I 1

B s

B s

B <

B 3%

B %

iq-Projektgesellschaft - Chiemsee-Alpenland Tourismus
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Nachhaltigkeit (Ubernachtungsgaste)
Bedeutung von Nachhaltigkeitsaspekten bei der Urlaubsplanung

* Flr 54 0/0 aller Befragten spielt Nachhaltigkeit bei der Planung
der nachsten Urlaubsreise eine Rolle.

* Ein noch hoherer Anteil von 660/0 ist bei den befragten

Ubernachtungsgasten festzustellen, die ihren Urlaub in
Beherbergungsbetrieben der Unterkunftskategorie B verbringen.

* Auch bei der Verpflegung vor Ort ist Nachhaltigkeit bei knapp
500/0 aller Befragten relevant.

CHIEMSEE
AAAAAAAAA
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Gesamtzufriedenheit mit dem Urlaub (Ubernachtungsgéste)

2,9%

3,1%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

-~ 1,8%

— 4.8%

mvollkommen zufrieden ®gehtso

m vollkommen unzufrieden = keine Angabe

nGeSeen. sAvenn, ig-Projektgesellschaft - Chiemsee-Alpenland Tourismus
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Zufriedenheit mit Angeboten am Urlaubsort -
Sommer (Ubernachtungsgaste)

Ausflugsziele in der Umgebung
Gastronomieangebot

Kulturangebot

Einkaufsmdoglichkeiten im Ort
Wanderwege im Ort und der Umgebung
Radwege im Ortund in der Umgebung (nur Sommer)
Gesundheits- und Wellnessangebot
- Offentliche Verkehrsmittel
Schlechtwetterangebot

Angebot fiir Kinder

Parkplatze

Abstellmoglichkeiten Fahrrader
Ladeinfrastruktur E-Bikes

Ladeinfrastruktur E-Auto

‘ offentliches W-LAN

ig-Projektgesellschaft - Chiemsee-Alpenland Tourismus

u vollkkommen zufrieden

mgehtso

= vollkommen unzufrieden
keine Angabe

22



Zufriedenheit mit Angeboten am Urlaubsort -
Winter (Ubernachtungsgaste)

- Ausflugsziele in der Umgebung
- Gastronomieangebot
Kulturangebot

Einkaufsmoglichkeiten im Ort
Wanderwege im Ort und der Umgebung
Gesundheits- und Wellnessangebot
Wintersportangebot

- Gffentliche Verkehrsmittel
Schlechtwetterangebot

Angebot fur Kinder

[ Parkplakze
Abstellméglichkeiten Fahrrader

Ladeinfrastruktur E-Bikes .
» vollkkommen zufrieden

mgehtso
= vollkommen unzufrieden
keine Angabe

Ladeinfrastruktur E-Auto

- offentliches W-LAN
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Wanderwege -

Beurteilung der genutzten Informationsquellen (Ubernachtungsgaste)

Bewertung Wanderwege
Beschilderung der Wanderwege 137
mgut
mmittel
Anzahl der Wanderwege 18,7 wschlecht
weild nicht/k.A.
Zustand der Wanderwege 13,3

Informationsquellen der Wandernden

Onlineportale wie outdooractive, komoot 26,5%
Wanderkarten von Verlagen, z.B. kompass 24 7%
Empfehlung (mindlich oder irgendwo gelesen)

Infomaterial aus der Tourist-Information

Website chiemsee-alpenland.de

ChiemseeAlpen App

Beschilderung

ig-Projektgesellschaft - Chiemsee-Alpenland Tourismus
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Fahrradwege - )
Beurteilung der genutzten Informationsquellen (Ubernachtungsgaste)

Bewertung Radwege
Beschilderung der Radwege 18,0
4 mgut
= mittel
Anzd“ der Radwe _ 18'0 - schlm‘
weill nicht/k.A.
Zustand der Radwege 213

Informationsquellen der Radfahrenden
Onlineportale wie cutdooractive, komoot 17,7%

Radkarten von Verlagen, z.B. kompass 17.7%

Empfehlung (mindlich oder irgendwo gelesen)
Infomaterial aus der Tourist-Information

Website chiemsee-alpenland.de

ChiemseeAlpen App
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Weiterempfehlungsbereitschaft (Ubernachtungsgaste)

Winter

Sommer

Urlaubsort

Region Chiemsee-Alpenland

Unterkunft

Urlaubsort

Region Chiemsee-Alpenland

Unterkunft

S,
4.9%

T,

s,

2,7%
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mganz sicher
vielleicht
m sicher nicht

keine Angabe
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